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LE FIGURE ISTITUZIONALI

> 1l gradimento verso la figura di Ministro,

Governatore e Sindaco HUMAN®

INDICE DI GRADIMENTO

I&l Ministro 26,38%
£ Governatore 47,13%

& Sindaco 63,24%



LE PRIORITA' DEI CITTADINI

> le tematiche piu sentite in ordine di )

rilevanza per i cittadini
HUMAN-®
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urbano e mobilita e Rifiuti del territorio territoriale e spazi e assistenza locale

aggregativi allapersona



LE PRIORITA' DEI CITTADINI

> il sentiment relativo alle tematiche pil )

sentite dai cittadini
HUMAN®

M Positivo [l Negativo

Cultura e spazi aggregativi 54,53% 45,47%
Istruzione 49,63% 50,37%
Sviluppo del territorio 43,14% 56,86%
Economialocale 42,72% 57,28%
Servizi sociali e assistenza
alla persona 38,13% 6’,87%

Ambiente e Rifiuti 37,47% 62,53%
Trasporti pubblici e mobilita 34,64% 65,37%
Decoro urbano 29,10% 70,90%

Sanita territoriale 28,24% 71,76%

Sicurezza 23,09% 76,91%



IL TOPIC
"GIOVANI"
SUI SOCIAL

> Cosa raccontano i social
sulle nuove generazioni



IL TOPIC "GIOVANI" SUI SOCIAL

> dove e chi ne parla )
HUMAN®
- dove se ne parla? - chi ne parla?
Provenienza delle conversazioni generate Distribuzione degli utenti che hanno
dagli utenti: lo split tra Facebook, commentato o postato contenuti relativi al
Instagram, X e Tik Tok. topic.

INSTAGRAM 39,4%

TIK TOK 34,4%

42,9%

DOVE E CHI NE PARLA



IL TOPIC "GIOVANI" SUI SOCIAL

> sentiment analysis )

Positivo Negativo

HUMAN’




IL TOPIC "GIOVANI" SUI SOCIAL

> emozioni suscitate >

HUMAN’

ENTUSIASMO 14.%



IL TOPIC "GIOVANI" SUI SOCIAL

> 1top bigram

GIOVANIITALIANI 71.57
SOCIAL NETWORK 3.83
DONNE GIOVANI 259
GIOVANI TALENTI 1.66
NUOVE GENERAZIONI 0.72
VIOLENZA SESSUALE 0.7
STIPENDI BASSI 0.68
GIOVANI VITTIME 0.62
SPAZIO GIOVANI 0.55
SALARIO MINIMO 0.49

HUMAN’



IL TOPIC "GIOVANI" SUI SOCIAL

> la top five dei temi associati )

alle giovani generazioni )
HUMAN
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Violenza giovanile Donne e Opportunita Impatto dei social Partecipazione
gender gap lavorative media sui giovani civica



"GIOVANI E LAVORO" SUI SOCIAL

> sentiment analysis /

HUMAN’

Positivo Negativo



"GIOVANI E LAVORO" SUI SOCIAL

> emozioni suscitate
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"GIOVANI E LAVORO" SUI SOCIAL

> la top five dei temi )
HUMAN®
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Precarietalavorativa Fuga dei cervelli Smart Working e Stipendi bassi Disoccupazione

settimana corta giovanile
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